
宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

              3,008,974

國家企業環保獎形象

影片

第6屆國家企業環

保獎專案工作計

畫

網路

媒體

113年09月06日

~113年11月29

日：1次

環境部

綜合規

劃司

溫室

氣體

管理

基金

因應

氣候

變遷

計畫

                   50,000 豐鏵環境科技

管理股份有限

公司

於第6屆國家企業環保獎頒獎典

禮撥放，另置於國家企業環保

獎網站，供民眾瀏覽觀看，以

塑造國家企業環保獎形象。

國家企業環保

獎 網 站 、
Youtube

空氣品質科教專題推

廣

113年空氣品質變

化成因分析及科

教推廣計畫

廣播

媒體

113年09月09日

~113年12月31

日：60次

環境部

大氣環

境司

空氣

污染

防制

基金

空氣

污染

防制

計畫

                 256,473 麗水策略整合

行銷有限公司

每年10月至隔年3月是空污季，

且中南部因地形因素，較容易

達到橘色等級，故針對中南部

地區進行相關空污宣導。

寶島聯播網

空氣品質科教專題推

廣

113年空氣品質變

化成因分析及科

教推廣計畫

網路

媒體

113年09月09日

~113年12月31

日：26次

環境部

大氣環

境司

空氣

污染

防制

基金

空氣

污染

防制

計畫

                 157,779 麗水策略整合

行銷有限公司

以視覺化圖卡（15則）、圖卡

模板（1式）、圖卡優化(8則)、

等，傳遞空氣品質政策成果與

相關政策內容。

Facebook 、

Youtube、空氣

品質改善維護

網

空氣品質科教推廣策

略，彙整相關資料研

擬對外論述

113年空氣品質變

化成因分析及科

教推廣計畫

網路

媒體

113年09月09日

~113年12月31

日：4次

環境部

大氣環

境司

空氣

污染

防制

基金

空氣

污染

防制

計畫

                 210,091 麗水策略整合

行銷有限公司

考量當前多元媒體發展趨勢快

速，民眾多依賴網路媒介及社

群媒體進行溝通、聯繫，日常

生活與網路已密不可分，故經

營 管 理 溝通 平台 (Youtube 、

Facebook)，增加大眾對於空品

議題的關注，進而提升民眾對

空品相關知識的認知度及政策

支持度。

Facebook 、

Youtube

空氣品質科教推廣及

政策溝通

113年空氣品質變

化成因分析及科

教推廣計畫

網路

媒體

113年09月09日

~113年12月31

日：5次

環境部

大氣環

境司

空氣

污染

防制

基金

空氣

污染

防制

計畫

                 575,657 麗水策略整合

行銷有限公司

因應空氣品質議題及與情回應

，製作短影音(1則)、科普影片

(2則)、溝通材料(2式)等宣導資

料，傳遞正確的空氣品質知

識、政策成果與相關政策內

容。

Facebook 、

Youtube、空氣

品質改善維護

網

環境部

環境部

環境部

環境部

環境部

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國114年第1季
單位：元

機關

名稱

環境部
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宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國114年第1季
單位：元

機關

名稱

空氣品質科教專題推

廣

113年空氣品質變

化成因分析及科

教推廣計畫

網路

媒體

113年09月09日

~113年12月31

日：12次

環境部

大氣環

境司

空氣

污染

防制

基金

空氣

污染

防制

計畫

                   37,500 麗水策略整合

行銷有限公司

製作視覺化圖卡（12則），傳

遞空氣品質政策成果與相關政

策內容，以利民眾了解政策方

向及成效。

Facebook 、

Youtube 、

LINE@

本部新聞稿件 中央社訊息服務

平台案

網路

媒體

114年01月01日

~114年01月31

日：2 次

環境部

主任秘

書室

環境

教育

基金

環境

教育

推動

計畫

                           - 財團法人中央

通訊社

迅速發布本部新聞稿供各界參

閱(1月份共發布 2 件)

中 央 通 訊 社

「訊息服務平

台」

本案金額已於

113年6月揭露

，配合本部政

策每月刊登新

聞稿。

宣傳推動環境面永續

發展

113年永續發展目

標及企業永續推

動整合計畫

網路

媒體

113年06月01日

~113年11月30

日：1次

環境部

綜合規

劃司

環境

教育

基金

環境

教育

推動

計畫

                 800,000 財團法人台灣

經濟研究院

因應全球永續發展趨勢，強化

公眾認知，製作5張圖卡，1部

影片，以利宣傳推動環境面永

續發展。

民眾

宣傳推動環境面永續

發展

113年永續發展目

標及企業永續推

動整合計畫

網路

媒體

113年06月01日

~113年11月30

日：10次

環境部

綜合規

劃司

溫室

氣體

管理

基金

因應

氣候

變遷

計畫

                 921,474 財團法人台灣

經濟研究院

因應全球永續發展趨勢，強化

公眾認知，4首淨零主題歌曲強

化宣傳。

民眾

本部新聞稿件 中央社訊息服務

平台案

網路

媒體

114年02月01日

~114年02月28

日：9次

環境部

主任秘

書室

環境

教育

基金

環境

教育

推動

計畫

                           - 財團法人中央

通訊社

迅速發布本部新聞稿供各界參

閱(2月份共發布9件)

中 央 通 訊 社

「訊息服務平

台」

本案金額已於

113年6月揭露

，配合本部政

策每月刊登新

聞稿。

本部新聞稿件 中央社訊息服務

平台案

網路

媒體

114年03月01日

~114年03月31

日：10次

環境部

主任秘

書室

環境

教育

基金

環境

教育

推動

計畫

                           - 財團法人中央

通訊社

迅速發布本部新聞稿供各界參

閱(3月份共發布 10 件)

中 央 通 訊 社

「訊息服務平

台」

本案金額已於

113年6月揭露

，配合本部政

策每月刊登新

聞稿。

環境部

環境部

環境部

環境部

環境部

環境部
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宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國114年第1季
單位：元

機關

名稱

                 699,750

辦理「事業應盤查登

錄溫室氣體排放量之

排放源」草案研商會

議現場直播案

114年2月14日辦

理「事業應盤查

登錄溫室氣體排

放量之排放源(草

案)研商會議」現

場直播案

網路

媒體

114年02月14日

~114年02月14

日：1次

氣候署

排放管

理組

溫室

氣體

管理

基金

因應

氣候

變遷

計畫

                   99,750 巴傑股份有限

公司

為持續擴大與強化溫室氣體排

放源排放量之管理，本署114年

1月9日預告「事業應盤查登錄

溫室氣體排放量之排放源」草

案，並訂於114年2月14日辦理

草案研商會議，因為涉及對象

眾多，且會議現場座位有限，

同步辦理直播提供各界關心民

眾知悉，以確保完備法制作業

程序。

Youtube

氣候變遷調適相關文

章

113年國家氣候變

遷調適計畫推動

及策略研析專案

工作

平面

媒體

114年01月02日

~114年01月03

日：1次

氣候署

調適韌

性組

溫室

氣體

管理

基金

因應

氣候

變遷

計畫

                 300,000 景丰科技股份

有限公司

本署與余紀忠文教基金會於113

年12月13日假台灣大學管理學

院一號館與行研討論，會中計

有７位產、官、學針對全球推

動永續，更重視自然生態、環

境健康成長的推動，COP29則

強調人與自然間存在的和諧與

互許，會中各界所提建議紀實

登刊。

中國時報

宣導淨零十二項關鍵

戰略推動成果

我國淨零轉型執

行管理與推動社

會對話

網路

媒體

113年08月08日

~113年08月12

日：1次

氣候署

國際事

務組

溫室

氣體

管理

基金

因應

氣候

變遷

計畫

                 300,000 財團法人台灣

綜合研究院

本署於 8 月 8 日 至 12 日 配 合

【2024年亞太永續展】參展活

動攤位播放製作影片，並透過

現場工作人員解說與民眾互動

，增進民眾對我國十二項關鍵

戰略政策執行成果及亮點策略

之瞭解，以達到政策擴散和宣

傳的效果。

參展活動現場

展示

氣候變

遷署

氣候變

遷署

氣候變

遷署

氣候變遷署
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宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國114年第1季
單位：元

機關

名稱

              5,444,000

資源循環績優企業宣

傳及產業轉型推廣

資源循環國際合

作及宣傳專案工

作計畫

平面

媒體

113年11月25日

~113年11月25

日：1次

循環署

綜合規

劃組

資源

回收

管理

基金

資源

回收

管理

計畫

                 300,000 民視文化股份

有限公司

電子時報刊登全版報導一則，

報導「績優企業頒獎典禮」，

聚焦介紹8間績優企業金質獎得

獎企業，發行量約8萬份。

電子時報

宣傳以維修取代購買

政策

資源循環國際合

作及宣傳專案工

作計畫

平面

媒體

113年11月15日

~113年11月15

日：1次

循環署

綜合規

劃組

資源

回收

管理

基金

資源

回收

管理

計畫

                 300,000 民視文化股份

有限公司

常春藤英語學習雜誌露出「國

際維修日」課文合作1篇，宣傳

綠色設計及維修度，發行量26

萬本。

常春藤英語學

習雜誌

資源循環及修改相關

政策宣傳

資源循環國際合

作及宣傳專案工

作計畫

網路

媒體

113年12月04日

~113年12月04

日：1次

循環署

綜合規

劃組

資源

回收

管理

基金

資源

回收

管理

計畫

                 418,000 民視文化股份

有限公司

安排法客電台播客專訪節目，

邀請彭部長接受專訪1集，暢談

資源循環與淨零排放、8+N聯盟

及循環經濟促進法等政策，達

30分鐘，社群粉絲數達22萬、

瀏覽及收聽數超過5萬次。

法客電台播客

與 知 名 KOL 合 作 於

Instagram發布貼文宣

傳資源回收

113年資源回收整

合宣傳專案工作

計畫

網路

媒體

113年11月25日

~113年11月25

日：1次

循環署

永續消

費回收

組

資源

回收

管理

基金

資源

回收

管理

計畫

                 300,000 威肯公共關係

顧問股份有限

公司

邀請KOL於 Instagram發布貼文

，配合本署宣傳資源回收相關

議題，貼文內容主要呈現盡量

減少紙容器使用、做好垃圾分

類，以及清、分、疊三步驟做

好回收以維持生活整潔，觸及

人數達6.4萬人次，成效良好。

Instagram

於 Instagram 及

Facebook發布貼文、

出席記者會，宣傳旅

宿備品相關議題

113年資源回收整

合宣傳專案工作

計畫

網路

媒體

113年11月01日

~113年11月01

日：1次

循環署

永續消

費回收

組

資源

回收

管理

基金

資源

回收

管理

計畫

                 500,000 威肯公共關係

顧問股份有限

公司

邀請KOL於Instagram及Facebook

發布貼文、出席本署辦理「旅

途中的綠色約定」記者會，宣

傳減少使用一次性旅宿備品議

題，其貼文觸及人數達101.9萬

人次，對於政策宣傳推動卓有

成效。

Instagram 及

Facebook

資源循

環署

資源循

環署

資源循

環署

資源循

環署

資源循

環署

資源循環署
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宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國114年第1季
單位：元

機關

名稱

於平面雜誌刊登廣告

，宣傳旅宿備品相關

議題

113年資源回收整

合宣傳專案工作

計畫

平面

媒體

113年12月20日

~113年12月20

日：1次

循環署

永續消

費回收

組

資源

回收

管理

基金

資源

回收

管理

計畫

                 143,000 威肯公共關係

顧問股份有限

公司

於知名雜誌《旅人誌》刊登平

面廣告，宣傳自114年1月1日起

台灣旅宿備品相關公告及規範

，因雜誌內容多以旅遊為主題

，扣合本署推動政策，可達卓

越成效。

旅人誌

於112年及113年推播

手機回收月廣告

112及113年廢電

子電器及資訊物

品循環策略暨回

收推廣交流專案

工作計畫

網路

媒體

112年10月01日

~113年10月31

日：6次

循環署

基金管

理會

資源

回收

管理

基金

資源

回收

管理

計畫

                 483,000 財團法人中華

經濟研究院

112年合作業者家數23家，設置

約13,500個回收據點，當月(10

月)廢手機回收81,244支，較前

一年成長11.4%；113年合作業

者家數23家，設置約14,300個回

收據點，當月(10月)廢手機回收

102,710 支 ， 較 前 一 年 成 長

26.4%。

Google 、

Dcard 、

Facebook

分別於112年10

月和113年10月

辦理手機回收

月活動，於當

月 (10 月 )推播

廣告。

零廢棄社會綠色轉型

政策

資源循環國際合

作及宣傳專案工

作計畫

平面

媒體

113年11月04日

~113年11月04

日：1次

循環署

綜合規

劃組

環境

教育

基金

環境

教育

推動

計畫

                 700,000 民視文化股份

有限公司

商業周刊專訪彭部長，以「打

造零廢棄社會!環境部引領產業

綠色轉型」為題，進行專文報

導1篇，發行量12萬本。

商業周刊

資源循環及修法政策 資源循環國際合

作及宣傳專案工

作計畫

電視

媒體

113年12月14日

~113年12月14

日：1次

循環署

綜合規

劃組

環境

教育

基金

環境

教育

推動

計畫

                 300,000 民視文化股份

有限公司

安排《台灣向前行》節目彭部

長專訪1次，暢談資源循環與淨

零排放、8+N聯盟及循環經濟促

進法等政策，露出時間30分鐘

，收視率達 0.3、觸及 30萬人

次。

民視

資源循環宣傳 資源循環國際合

作及宣傳專案工

作計畫

網路

媒體

113年09月26日

~113年09月26

日：1次

循環署

綜合規

劃組

環境

教育

基金

環境

教育

推動

計畫

                 900,000 民視文化股份

有限公司

由知名藝人泱泱拍攝直式即時

短影片宣傳「超越圈圈循環經

濟展」活動，透過VLOG方式與

民眾分享，影片上線於泱泱92.2

萬粉絲官方IG，上線當日即創

造超過15萬次觀看數成效，吸

引粉絲前往逛展，創造超過19.4

萬觀看數。

Instagram

資源循

環署

資源循

環署

資源循

環署

資源循

環署

資源循

環署
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宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國114年第1季
單位：元

機關

名稱

住宿減塑政策 資源循環國際合

作及宣傳專案工

作計畫

平面

媒體

113年12月05日

~113年12月05

日：1次

循環署

綜合規

劃組

環境

教育

基金

環境

教育

推動

計畫

                 500,000 民視文化股份

有限公司

今周刊專訪彭部長，以「從住

宿友善環境 旅宿減塑永續美好

生活」為題，進行專文報導1篇

，發行量14萬本。

今周刊

資源循環商業模式推

廣

資源循環國際合

作及宣傳專案工

作計畫

平面

媒體

113年10月28日

~113年10月28

日：1次

循環署

綜合規

劃組

環境

教育

基金

環境

教育

推動

計畫

                 600,000 民視文化股份

有限公司

經濟日報刊登全版報導一則，

以「超越圈圈循環經濟展」為

主題，報導循環經濟創造新商

業模式，發行量30萬份。

經濟日報

              1,240,000

配合雙語教學的推動

，從「健康的食物來

自於健康的土壤及地

下水」出發，連結生

活中的購買行為，設

計1篇中英文科普教

材。

113年度土壤及地

下水宣導業務推

廣計畫

平面

媒體

113年09月15日

~113年10月05

日：1次

環管署

土污基

管會

土壤

及地

下水

污染

整治

基金

土壤

及地

下水

污染

整治

計畫

                 693,840 財團法人台灣

產業服務基金

會

已於113年9月15日出版雜誌共

21萬冊，並於10月04日~10月05

日透過電視、廣播、網路媒體

等管道進行推廣露出，以高中

程度之英文教材讓民眾在學習

英文的同時也能以淺顯易懂的

方式了解土壤及地下水相關知

識。

空中英語教室

製作土水科普、時事

話題、性平宣導、節

慶祝賀等宣導圖卡文

案之美編設計規劃，

並辦理粉絲互動活動

113年度土壤及地

下水宣導業務推

廣計畫

網路

媒體

113年03月05日

~113年11月26

日：153次

環管署

土污基

管會

土壤

及地

下水

污染

整治

基金

土壤

及地

下水

污染

整治

計畫

                 281,560 財團法人台灣

產業服務基金

會

113年3月至11月期間，Facebook

與Instagram共發布153則貼文，

瀏覽人數超過27萬、觸及人數

超過18萬；8-9月期間辦理粉絲

互動活動共4場次，FB追蹤人數

共增加575人，IG追蹤人數共增

加274人。

Facebook 、

Instagram

社群濾鏡 113年度土壤及地

下水宣導業務推

廣計畫

網路

媒體

113年10月07日

~113年10月14

日：2次

環管署

土污基

管會

土壤

及地

下水

污染

整治

基金

土壤

及地

下水

污染

整治

計畫

                   82,320 財團法人台灣

產業服務基金

會

以環管署土污基管會代言人-小

水滴與泥寶設計製作可愛且具

互動性、有基礎調色功能之濾

鏡「Hand Heart」，已於10月上

架至FB及IG平台，並同步辦理

推廣活動1場次，合計超過60人

參與活動，並有超過17萬廣告

曝光數。

Facebook 、

Instagram

環境管

理署

環境管

理署

環境管理署

環境管

理署

資源循

環署

資源循

環署
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宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國114年第1季
單位：元

機關

名稱

土水保護電競賽活動

宣傳，包含網路媒體

廣告投放，以及計畫

相關活動影片製作。

113年度土壤及地

下水宣導業務推

廣計畫

網路

媒體

113年08月26日

~113年10月09

日：3次

環管署

土污基

管會

土壤

及地

下水

污染

整治

基金

土壤

及地

下水

污染

整治

計畫

                 182,280 財團法人台灣

產業服務基金

會

針 對 活 動 投 放 Facebook 、

Instagram、Google聯播網廣告、

PaGamO官方FB與官網等，廣告

曝光量超過60萬，另製作土水

親子環教活動、桌遊入班教學

等活動花絮影片。

Facebook 、

Instagram 、

Google聯播網

6.「預算來源」請查填總預算、○○特別預算、國營事業、非營業特種基金或財團法人預算。

7.「預算科目」屬總預算、特別預算及政事型特種基金請填至業務(工作)計畫；業權型基金填至損益表（收支餘絀表）3級科目（xx成本或xx費用）；財團法人填至收支營運表3級科目（xx支出或xx費用）。

8.如有公益或廠商回饋免費廣告等補充說明，請列入備註欄表達。

3.「標案/契約名稱」請填列政府電子採購網之「標案名稱」，倘為小額採購、行政委託及補助案件等無須刊登政府電子採購網者，則以辦理媒體政策及業務宣導相關文件（如契約等）之案名填列。

4.「宣導期程」請依委託製播宣導之涵蓋期程，並針對季內刊登(播出)時間或次數填列，如109.10.1-109.12.31(涵蓋期程)；109.10.1、109.12.1(播出時間)或2次(刊登次數)。

5.「執行單位」係指各機關或國營事業之內部業務承辦單位。

填表說明：

1.本表係依預算法第62條之1規範，凡編列預算於平面媒體、廣播媒體、網路媒體(含社群媒體)及電視媒體辦理政策及業務宣導為填表範圍。

2.「機關名稱」應包含國營事業、基金、財團法人，所稱之財團法人，係指政府捐助基金50％以上成立之財團法人。

環境管

理署

第7頁，共7頁


