
宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

3,069,047

環境保護職人

體驗工作坊

112年環境地圖及

環境保護職人體

驗推廣專案工作

計畫--媒體政策及

業務宣導費

網路

媒體

112年09月07日

~112年09月09

日：1929994次

環境部

環境保

護司

環境

教育

基金

環境

教育

推動

計畫

                120,000 新視紀整合行

銷傳播股份有

限公司

鼓勵民眾參與環境保護職人體

驗工作坊

Facebook、

Instagram、

Google多媒體

聯播網、Yahoo

原生廣告

宣傳環境保護

職人體驗工作

坊

112年環境地圖及

環境保護職人體

驗推廣專案工作

計畫--媒體政策及

業務宣導費

網路

媒體

112年09月20日

~112年09月22

日：8565次

環境部

環境保

護司

環境

教育

基金

環境

教育

推動

計畫

                  40,000 新視紀整合行

銷傳播股份有

限公司

鼓勵民眾踴躍參加環境保護職

人體驗工作坊

Youtube

空氣品質變化

成因分析對策

研擬及科教專

題推廣

112年空氣品質變

化成因分析及科

教推廣計畫

網路

媒體

113年01月01日

~113年04月30

日：1次

環境部

大氣環

境司

空氣

污染

防制

基金

空氣

污染

防制

計畫

                  15,625 麗水策略整合

行銷有限公司

全國性廣播專訪(1場):在現代

城市生活中，光污染和噪音污

染已經成為環境保護的重要課

題！光污染會影響人們的休息

和生活品質，噪音則可能對健

康和心理狀態產生負面影響。

在這樣的背景下，大氣環境司

積極採取措施來控制光污染和

噪音，以確保城市環境的質

量。

中廣新聞網

「氣象達人」

並分享Facebook

及SoundOn

空氣品質變化

成因分析對策

研擬及科教專

題推廣

112年空氣品質變

化成因分析及科

教推廣計畫

網路

媒體

113年01月01日

~113年04月30

日：1次

環境部

大氣環

境司

空氣

污染

防制

基金

空氣

污染

防制

計畫

                743,917 麗水策略整合

行銷有限公司

為強化政策推動，以利民眾了

解並認同政策方向，故與KOL

合作製作1支影片，宣傳空污

防制計畫二期方案，並增加民

眾對空污的關注度。

Youtube及

Facebook

環境部

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國113年第2季
單位：元

機關

名稱

環境部

環境部

環境部

環境部
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宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國113年第2季
單位：元

機關

名稱

空氣品質變化

成因分析對策

研擬及科教專

題推廣

112年空氣品質變

化成因分析及科

教推廣計畫

平面

媒體

113年01月01日

~113年04月30

日：5次

環境部

大氣環

境司

空氣

污染

防制

基金

空氣

污染

防制

計畫

                360,000 麗水策略整合

行銷有限公司

廣告刊登(5則)：針對空氣品

質科普辦理規劃行銷媒體宣傳

，配合於各式行銷媒體刊登，

進行更完整的訊息接露，提升

推廣的深度。

臺灣時報、自

立晚報、經濟

日報

1.台灣時報農民曆

(宣導不要露天燃

燒)

2.自立晚報(柴油車

補助延長時間)

3.經濟日報(宣導空

污防制計畫二期方

案)

4.自立晚報(清明節

環保祭祀)

5.台灣時報 (宣傳

2024空品知識、行

動與創意競賽起

跑)

空氣品質變化

成因分析對策

研擬及科教專

題推廣

112年空氣品質變

化成因分析及科

教推廣計畫

網路

媒體

113年01月01日

~113年04月30

日：3次

環境部

大氣環

境司

空氣

污染

防制

基金

空氣

污染

防制

計畫

                306,726 麗水策略整合

行銷有限公司

因應空氣品質預報即時提供成

因分析及應變作業參考的文字

與影音資料，累積錄製播報

100則與製作科普影片3則，傳

遞空氣品質政策成果與相關科

普知識內容。

Facebook、

Youtube、

LINE@

空氣品質變化

成因分析對策

研擬及科教專

題推廣

112年空氣品質變

化成因分析及科

教推廣計畫

廣播

媒體

113年01月01日

~113年04月30

日：1次

環境部

大氣環

境司

空氣

污染

防制

基金

空氣

污染

防制

計畫

                416,580 麗水策略整合

行銷有限公司

在空污季期間，為強化宣導並

有效觸及台灣西部之中狀族群

或樂齡族群，同時呼應該地區

對象的收聽習慣，故規劃於寶

島聯播網，進行廣播帶狀節目

播出。

寶島聯播網

空氣品質變化

成因分析對策

研擬及科教專

題推廣

112年空氣品質變

化成因分析及科

教推廣計畫

網路

媒體

113年01月01日

~113年04月30

日：35次

環境部

大氣環

境司

空氣

污染

防制

基金

空氣

污染

防制

計畫

                194,425 麗水策略整合

行銷有限公司

因應空氣品質相關議題、政策

等即時性回應民眾，以視覺化

圖卡（35則）搭配淺顯易懂的

文字內容，來傳遞空氣品質政

策成果與相關政策內容。

Facebook、

Youtube、

LINE@

環境部

環境部

環境部

環境部
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宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國113年第2季
單位：元

機關

名稱

空氣品質變化

成因分析對策

研擬及科教專

題推廣

112年空氣品質變

化成因分析及科

教推廣計畫

網路

媒體

113年01月01日

~113年04月30

日：1次

環境部

大氣環

境司

空氣

污染

防制

基金

空氣

污染

防制

計畫

                491,727 麗水策略整合

行銷有限公司

台灣民眾(18歲以上人口)社群

平台使用率已達95.4%，為與

民眾有效溝通有關空污議題及

宣導政策(成果)等，建置及經

營管理大氣司臉書粉絲專頁，

並已設計2次粉絲專頁封面(含

大頭照)、已辦理2次社群互動

遊戲及邀請KOL合作製作及推

廣政策相關貼文1場次。

Facebook及

Youtube

推廣「輕鬆喝

好水 福利獎不

停」 -飲水機

打卡抽好禮活

動

113年輕鬆喝好水

活動宣導推廣計

畫

網路

媒體

113年03月05日

~113年03月20

日：2次

環境部

水質保

護司

公務

預算

水質

保護

85,047 巴傑股份有限

公司

本活動旨在響應2024世界水資

源日，透過尋找飲水機抽獎活

動，以引起社會對水資源的關

注。以拍照打卡留言等結合社

群媒體來提高飲水機的使用與

曝光度，也鼓勵民眾自備環保

杯，進一步推廣永續習慣，減

少使用瓶裝水達到減塑效益。

期望藉由此分享活動啟發民眾

對水資源、飲用水安全之重要

性，更邀請民眾一同參與減塑

行動。

Facebook

刊登淨水永續

獎執行成果廣

告案

環境部於「商周

編輯顧問股份有

限公司」出版之

「商業周刊」刊

登淨水永續獎執

行成果廣告案

平面

媒體

113年05月26日

~113年06月02

日：1次

環境部

水質保

護司

公務

預算

水質

保護

65,953 商周編輯顧問

股份有限公司

商業周刊是全台發行量第一的

雜誌，單期可觸及人數：53萬

6,000人（閱聽率7.2），為發

揮淨水永續理念的長尾效應，

希冀透過廣告宣傳本部鼓勵業

者廢水處理時能同步節能創能

的施政目標，故本司考量宣傳

效益及讀者受眾後於商業周刊

刊登淨水永續獎執行成果廣

告。

商業周刊

環境部

環境部

環境部
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宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國113年第2季
單位：元

機關

名稱

刊登淨水永續

獎執行成果廣

告案

環境部於「商周

編輯顧問股份有

限公司」出版之

「商業周刊」刊

登淨水永續獎執

行成果廣告案

平面

媒體

113年05月26日

~113年06月02

日：1次

環境部

水質保

護司

水污

染防

治基

金

水污

染防

治計

畫

84,047 商周編輯顧問

股份有限公司

商業周刊是全台發行量第一的

雜誌，單期可觸及人數：53萬

6,000人（閱聽率7.2），為發

揮淨水永續理念的長尾效應，

希冀透過廣告宣傳本部鼓勵業

者廢水處理時能同步節能創能

的施政目標，故本司考量宣傳

效益及讀者受眾後於商業周刊

刊登淨水永續獎執行成果廣

告。

商業周刊

本部新聞稿件 中央社訊息服務

平台案

網路

媒體

113年06月20日

~113年12月31

日：2次

環境部

主任秘

書室

環境

教育

基金

環境

教育

推動

計畫

145,000 財團法人中央

通訊社

迅速發布本部新聞稿供各界參

閱(6月份共發布2件)

中 央 通 訊 社

「訊息服務平

台」

執行金額 145,000

，係指合約期程
1130620-1140619

全部金額

400,000

製作包裝減量

政策圖卡文宣

113年推動包裝減

量專案工作計畫

網路

媒體

113年05月30日

~113年05月30

日：1次

循環署

永續消

費回收

組

公務

預算

資源

循環

及廢

棄物

管理

150,000 信安工程顧問

股份有限公司

配合本署推動包裝減量政策，

鼓勵民眾選購包裝少之禮盒，

針對「包裝減量」政策措施進

行宣導，設計相關文宣資料於

本署新聞稿及Facebook露出，

期使民眾對於包裝減量政策資

訊更為熟悉，對於推動政策卓

有成效。

Facebook資源循

環署

環境部

環境部

資源循環署
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宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國113年第2季
單位：元

機關

名稱

113年度「廢

機動車輛妥善

合法回收等廣

播宣導工作計

畫」

113年度「廢機動

車輛妥善合法回

收等廣播宣導工

作計畫」

廣播

媒體

113年04月01日

~113年05月31

日：305次

循環署

基金管

理會

資源

回收

管理

基金

資源

回收

管理

計畫

250,000 內政部警政署

警察廣播電臺

1.搭配四月牌照稅課徵期間加

強宣導廢車應循合法管道妥善

回收及「廢車回收一站通」便

民服務等回收議題。

2.宣導民眾將家中光源汰換為

LED照明。

3.宣導民眾廢四機逆向回收政

策須注意事項及提供免費搬運

的回收服務。

4.承上喚醒國人從食、衣、

住、行、育、樂、購等面向身

體力行，促進綠色產業發展及

能資源有效運用。

內政部警政署

警察廣播電臺

播出形式劇化插

播。

1,470,000

扣連缺水議題

，介紹地下水

來源、功能與

污染來源，以

及地下水對於

臺灣的重要性

，設計1篇中

英文科普教材

，配合雙語教

學的推動

112年度土壤及地

下水宣導業務推

廣計畫

平面

媒體

112年10月04日

~112年10月05

日：1次

環管署

土污基

管會

土壤

及地

下水

污染

整治

基金

土壤

及地

下水

污染

整治

計畫

                729,120 財團法人台灣

產業服務基金

會

本次中英文教材已於112年9月

15日出版雜誌共21萬冊，並於

10月 04日~10月 05日透過電

視、廣播、網路媒體等管道進

行推廣露出，以高中程度之英

文教材讓民眾在學習英文的同

時也能以淺顯易懂的方式了解

土壤及地下水相關知識。

空中英語教室環境管

理署

資源循

環署

環境管理署
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宣導項目、

標題及內容
標案/契約名稱

媒體

類型

宣導期程

及次數合併

執行

單位

預算

來源

預算

科目

執行

金額

受委託

廠商名稱
預期效益

刊登或

託播對象
備註

環境部主管機關（含前瞻特別預算、基金、財團法人）
媒體政策及業務宣導執行情形表

中華民國113年第2季
單位：元

機關

名稱

製 作 土 水 科

普 、 時 事 話

題 、 性 平 宣

導、節慶祝賀

等宣導圖卡文

案之美編設計

規劃，並辦理

粉絲互動活動

112年度土壤及地

下水宣導業務推

廣計畫

網路

媒體

112年03月13日

~112年12月05

日：128次

環管署

土污基

管會

土壤

及地

下水

污染

整治

基金

土壤

及地

下水

污染

整治

計畫

                199,920 財團法人台灣

產業服務基金

會

112年3月13日至12月05日期間

，Facebook與Instagram共發布

128則貼文，合計觸及人數達

361,137；8-10月期間辦理粉絲

互動活動共6場次，FB追蹤人

數共提升1,045人，IG追蹤人

數共提升339人。

Facebook、

Instagram

含社群文案、圖

卡、貼文等規劃設

計及維運

土水保護創意

短片徵選活動

宣傳，包含電

子和平面媒體

投放及影片製

作

112年度土壤及地

下水宣導業務推

廣計畫

網路

媒體

112年06月01日

~112年08月21

日：1次

環管署

土污基

管會

土壤

及地

下水

污染

整治

基金

土壤

及地

下水

污染

整治

計畫

                540,960 財團法人台灣

產業服務基金

會

針 對 活 動 投 放 Facebook 、

Instagram 、 獎 金 獵 人 、

Dcard、自立晚報電子報等，

廣告曝光量達到1,223,893，另

製作土水親子環教活動、創意

短片徵選等活動花絮影片

Facebook、

Instagram、獎

金獵人、

Dcard、自立晚

報電子報

4.「宣導期程」請依委託製播宣導之涵蓋期程，並針對季內刊登(播出)時間或次數填列，如109.10.1-109.12.31(涵蓋期程)；109.10.1、109.12.1(播出時間)或2次(刊登次數)。

5.「執行單位」係指各機關或國營事業之內部業務承辦單位。

1.本表係依預算法第62條之1規範，凡編列預算於平面媒體、廣播媒體、網路媒體(含社群媒體)及電視媒體辦理政策及業務宣導為填表範圍。

2.「機關名稱」應包含國營事業、基金、財團法人，所稱之財團法人，係指政府捐助基金50％以上成立之財團法人。

3.「標案/契約名稱」請填列政府電子採購網之「標案名稱」，倘為小額採購、行政委託及補助案件等無須刊登政府電子採購網者，則以辦理媒體政策及業務宣導相關文件（如契約等）之案名填列。

環境管

理署

7.「預算科目」屬總預算、特別預算及政事型特種基金請填至業務(工作)計畫；業權型基金填至損益表（收支餘絀表）3級科目（xx成本或xx費用）；財團法人填至收支營運表3級科目（xx支出或xx費用）。

8.如有公益或廠商回饋免費廣告等補充說明，請列入備註欄表達。

6.「預算來源」請查填總預算、○○特別預算、國營事業、非營業特種基金或財團法人預算。

填表說明：

環境管

理署

第6頁，共6頁


